DAJi SE POZICE KLIEOVYCH SLOV SLEDOVAT V GOOGLE ANALYTICS?

Pozice kli¢ovych slov ve vyhledavacich trapi radu SEO ,,odbornikd“. My si pri praci s Google Analytics
nebudeme pokladat otazku ,,Na jakych pozicich jsou mé stranky na urcita slova“. Misto toho si
polozime otazku: ,,Na jaké strdnce bylo kli¢ové slovo, kdyZ na néj uZivatel klikl a prisel na nds
web“.

Filtry Google Analytics umoziuji diky regularnim vyrazim a proménnym rozloZit URL stranky, ze
které navstévnik priSel a nékteré jeho cCasti zapsat do proménnych Google Analytics. Toho
vyuzijeme a pomoci filtru doplnime klicova slova o informaci, ze kterého vyhledavace uzivatel
prisel, zda Slo o placené i neplacené vyhledavani a poradi stranky ve vysledcich vyhledavani.

Postup si ukazeme na vyhledavaci Seznam.cz. Nova, upravena slova budou tedy vypadat takto:
moje frdze seznam organic 21

kde ,,moje fraze“ predstavuje klicovou frazi na druhé strance s vysledky vyhledavani. Zda se vam to
podivny vysledek? K ¢emu je dobry si povime na konci ¢lanku.

Nastaveni filtrd pro sledovani klicovych slov
Aby vse fungovalo tak jak ma, vyuzijeme hned Ctyri filtry ve kterych:

doplnime klicové slovo o zdroj,

doplnime klicové slovo se zdrojem o médium,

ziskame oznaceni stranky s vysledky vyhledavani,

vlozime oznaceni stranky s vysledky vyhledavani na konec kli¢ového slova.
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Nejprve doplnime klicové slovo o zdroj

Princip je v doplnéni klicového slova o informace o vyhledavaci. Jako oddélova¢ v nasem pripadé
pouzijeme ==. Ve svém filtru mizete pouzit jiné alfanumerické znaky.

Vlastni filtr --> Pokrocilé

Pole A: Termin kampané: (.%*)

Pole B: Zdroj kampané: (.*)
Vystup do: Termin kampané: $Al == $B1
Pole A je povinné: Ano

Pole B je povinné: Ano

Nepodaftilo se vymazat vystup: Ano
Rozlisovat maléd a velkd pismena: Ne
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Nyni doplnime klicové slovo o médium.

Toto délame pro pripad, ze by se michaly placené a neplacené vysledky vyhledavani. V pripadé
Seznamu to nyni nehrozi, mlze to vsak nastat u jinych vyhledavaca.

Vlastni filtr --> Pokroc¢ilé

Pole A: Termin kampané: (.¥*)
Pole B: Médium kampané: (.*)
Vystup do: Termin kampané: S$Al $B1
Pole A je povinné: Ano

Pole B Jje povinné: Ano

Nepodatrilo se vymazat vystup: Ano
Rozlisovat maléd a velkd pismena: Ne

Ziskame informaci o poradi stranky

Cilem je doplnit na konec klicovych slov €islo udavajici poradi stranky ve vysledcich vyhledavani.
Toto Cislo bude u kazdého vyhledavade jiné a casto zavisi na poctu vysledkd na strance. Seznam
v souCasné dobé pouziva cislovani dle prvniho vysledku. Pokud vypisujete standardnich deset
vysledku na stranku, jsou oznaceni stranek: (nic), 21, 31, 41...

Vlastni filtr --> Pokrocilé

Pole A: Odkaz: /2?2 (.%)from=(["&]*)
Pole B: Zdroj kampané: Seznam

Vystup do: Vlastni pole 1: S$A2

Pole A je povinné: Ano

Pole B je povinné: Ano

Nepodaftilo se vymazat vystup: Ano

Rozlisovat maléd a velkd pismena: Ne

Oznaceni stranky filtr ulozi do vlastniho pole 1. Je proto zapotrebi pomoci nasledujiciho filtru
z vlastniho pole hodnotu proménné doplnit na konec klicovych slov.

Cislo stranky doplnime do kli¢ového slova

Vlastni filtr --> Pokrocilé

Pole A: Vlastni pole 1: (.%*)
Pole B: Termin kampané: (.%*)
Vystup do: Termin kampané: $B1 S$Al
Pole A je povinné: Ano

Pole B je povinné: Ano

Nepodarilo se vymazat vystup: Ano
Rozlisovat maléd a velkd pismena: Ne

Posledni z ¢tvefice filtr( provede doplnéni Cisla stranky na konec klicového slova. Poradi filtra, jak
jdou za sebou, je dilezité.

Klicova slova mérte na zvlastnim profilu

Vysledkem budou klicova slova ve tvaru napfr.: klicové slovo == seznam organic 11. Nezapomente
proto tyto filtry pouzit na zvlastnim profilu Google Analytics, abyste neztratili obvykly prehled
klicovych slov.
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K cemu je prehled pozic dobry?
Predstavte si situaci, kdy chcete vylepsit navstévnost z vyhledavaci. Na ktera klicova slova se
zamérite? Pokud pouzijete uvedeny filtr, mGzete si vypsat slova, ktera byla napr. béhem uplynulého
tydne na 2. strance Seznamu. Je pravdépodobné, Ze ta, ktera vam privedla hodné navstévnikd, jich
po zvys$eni pozice a presunuti na prvni stranku vysledku vyhledavace privedou jesté vice. Tento filtr
je tak dobrym zdrojem podnét( pro SEO.

Pozice klicovych slov na Google

Sada filtrd pro méreni ,pozic“ Google je podobna. Je tfeba opravit oznaceni vyhledavace jako
Google a na miru pripravit regularni vyraz, ktery ziska Cislo stranky z jeji URL. Dokazete tento filtr
pripravit?

Budu rad, kdyz se o dojmy ze clanku a zkuSenosti s filtry Google Analytics podélite v diskusi:
http://www.michaljanik.cz/google-analytics-pozice-vyhledavace. Dékuji
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